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Was geschah in Sachen Bürgerbefragung bisher?

• Seit 2009 erfolgte alle zwei Jahre eine Befragung der Regensburger Bürger:innen

• In 2011 als Altstadtstudie gemeinsam mit dem Stadtmarketing

• Ansonsten reine Bürgerbefragung im Auftrag der RTG

Hier ein kurzer Überblick von 2009 – 2019:
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Aus: Unistudie „Tourismus in R.“ in 2009 (Lehrstuhl Psychologie)
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Aus: Altstadtstudie in 2011 (Fa. Intouch)
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Aus „Sichtweise der R. zum Tourismus“ 2013 (Fa. Intouch)
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Aus: „Wahrnehmung des Tourismus“ in 2015 (Fa. cab novum)
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Aus: Bürgerbefragung 2017 (Fa. cab novum)
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Aus: Bürgerbefragung 2019 (Fa. cab novum)
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UND NUN…

…kommt die TAS-Studie
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HINTERGRUND DER TAS-STUDIE 

• 2021 erstmals Teilnahme am Forschungsprojekt des DITF/FH Westküste, das

- als empirischer Beitrag zur Overtourism-Debatte initiiert wurde,

- eine einheitliche, vergleichbare Skala vorgibt,

- einen destinationsspezifischen TAS abbildet,

- hybrides Befragungsinstrument (Tel./online) einsetzt,

- in Regensburg vom 31. Mai – 24. August 2021 mit 404 Teilnehmern 

durchgeführt wurde.
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WAS IST DER TAS?

• Auf einer 5er-Skala (von „überwiegend negativ“ bis „überwiegend positiv“) skizzieren die 

TN ihre Wahrnehmung der Auswirkungen des Tourismus auf den eigenen Wohnort 

allgemein (TAS-W) und persönlich (TAS-P) wahrnehmen.

• Die Berechnung erfolgt über ein Saldenkonzept, d.h. die Differenz aus den TOP-2-

Nennungen und den Low-2 Nennungen (-100 und +100).
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WAS IST DER TAS?

• Es handelt sich bei den Werten um subjektiv wahrgenommene positive und negative 

Auswirkungen des Tourismus.

• Diese subjektiven Wahrnehmungen lassen sich dann jedoch mit anderen 

Städten/Regionen vergleichen.
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TAS KEY-FACTS REGENSBURG



www.regensburg-tourismus.gmbh

Destinationsvergleich – TAS Wohnort
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Destinationsvergleich TAS persönlich
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KERNERGEBNISSE 

• Berechnung zweier Werte: TAS-W (+ 57) | TAS-P (+ 22)

• TAS-W in Regensburg, überwiegend und eher positiv 68 Prozent (//11 Prozent) 

• Rang 10 für Regensburg (München Rang 27, Bayern Rang 38, Deutschland Rang 17)

• TAS-P in Regensburg, im positiven Bereich (48 Prozent neutral)

• Rang 35 von 51 (München Rang 34, Bayern Rang 37, Deutschland Rang 29)
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TAS-WOHNORT REGENSBURG
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TAS-PERSÖNLICH REGENSBURG
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KERNERGEBNISSE – Einzelne Aussagen

• 90 Prozent der Regensburger:innen sagen, Tourismus fördert lokale Wirtschaft

• Nur 46 Prozent sehen für sich Verbesserung in der Nahversorgung/an Freizeitangeboten

• 64 Prozent sehen zu viele Menschen am selben Ort und Verkehrsprobleme

• Negative Auswirkungen eher von Jüngeren wahrgenommen

• 29 Prozent zu viele Touristen (besonders Tagesgäste und Gruppenreisende) >negativer 

TAS-P-Wert

• 42 Prozent Veränderung der Wahrnehmung durch Corona, davon 63 Prozent negativer
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Regensburg Tourismus GmbH
Prinz-Ludwig-Straße 9
93055 Regensburg
rtg@regensburg.de

KONTAKT

UNSERE
STANDORTE


